BUSINESS IN WESER-EMS Interview mit Diplom-Designer Olaf Uri Menke

Der Mann hinter den Marken

WEM: Herr Menke, wenn es um
Markenfiihrung und -kommunikati-
on geht, werden Sie oft als Referenz
angefiihrt. Worin liegt der Erfolg Ih-
rer Kampagnen und Packagings be-
griindet?

Olaf Uri Menke: Vielen Dank fur
das Kompliment. Ich denke, dass mein
Ansatz, ganzheitlich in die Unterneh-
mensstruktur zu blicken und entspre-
chend zu agieren, mafigeblich fiir den
Erfolg ist. Ich verstehe mich zwar als
Werber im klassischen Sinne, gehe
aber wohl einen Schritt weiter, als viele
andere dies tun.

WEM: Was bedeutet das konkret?

Olaf Uri Menke: Wenn
Marke begleite, verstehe ich mich als

ich eine

Teil des Unternehmens. Ausfiihrliche
Marktrecherchen, national wie inter-
national, gehoren ebenso zu meinen
Aufgaben wie eine intensive Ziel-
gruppenanalyse. Auflerdem gehe ich
unkonventionelle Wege und gleiche
die nach auflen prisentierte CI mit
der nach innen gelebten ab. Das kann
mal ein Mysterie-Shopping sein, ge-
nauso wie der Test von einer Kundenhot-
line. Das hat ebenso mit Markenbildung zu
tun, nur so kann ich dem Kunden vermit-
teln, dass das grofle Ganze zum Markenkern

passen Imuss.
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Eine Kreation von Menke: Marken- und Packagingrelaunch 2011

Diplom-Designer Olaf Uri Menke

WEM: Ihre eigene Agentur nennt sich
Menke Business- and Communication De-
velopment. Wo liegen denn Schnittstellen
zwischen Werbung und Unternehmensbera-

tung?

Olaf Uri Menke: Ich nutze mal einen kleinen
Vergleich mit dem Fufiball. Wenn ich mit Kii-
stengold Packagings und Kampagnen erarbei-
te, habe ich auf Kundenseite ,Trainer®, die auf
internationalem Topniveau agieren und mich
entsprechend meiner Fihigkeiten als , Kreativ-
spieler” einsetzen.

Hier bekomme ich Freiheit und Raum
fiir Ideen, die im Zusammenspiel zu einem
tollen Ergebnis fithren. Bei anderen Unterneh-
men kann es sein, dass ich in der ,Spielstra-
tegie” Liicken finde, und diese muss ich dem
Management aufzeigen, bevor ich ein erfolg-
reiches Marketing begleite. An dieser Stelle

sehe ich meine beratende Titigkeit.

Diplom-Designer Olaf Uri Menke im Interview

WEM: Herr Menke, Ihre ersten Er-
fahrungen im Marketing machten Sie
bereits wdhrend des Studiums. Mit
dem Unternehmen Tyre Scoons ha-
ben Sie Stiefel mit recycleter Reifen-
sohle vermarktet. Damals setzten sie
auf Guerilla-Marketing....

Olaf Uri Menke: Wir hatten ja zu-
niachst keinen Werbeetat, um klas-
sisches Marketing zu betreiben. Daher
haben wir uns fiir die damalige Zeit
unkonventionelle Ideen zu Nutze ge-
macht. Wir haben zum Beispiel als
+Fans" die GZSZ-Schauspieler darum
gebeten, unsere Boots zu tragen und
davon Fotos zu machen. Die haben
wir dann mit ihrem Einverstiandnis fiir
unsere eigene PR genutzt. Wichtige Re-
dakteure haben wir ebenfalls beliefert,
allerdings nur mit einem Schuh. Den

zweiten bekamen sie erst, wenn sie un-

seren PR-Brief gelesen haben. Dadurch
sind etliche Fernseh-Interviews und
viele Multiplikatoren entstanden.

WEM: Das Geschift haben Sie
weiter bis zum internationalen Aus-
bau gefiihrt und verkauft, danach
gingen Sie den kilassischen Weg zum
Kreativdirektor in verschiedenen Agen-
turen. Seit 1998 lehren Sie auch als Dozent
Siir Medienmanagement an der Jade-Hoch-
schule. Was ist fiir Sie dabei wichtig?

Olaf Uri Menke: Wenn ich heute Kontakt zu
meinen ehemaligen Studierenden suche, dann
finde ich nicht wenige als Marketingleiter bei
groflen Reiseveranstaltern oder Markenartik-
lern. So einen Werdegang begleiten zu diirfen
und ein Teil davon zu sein, ist etwas, das mich
mit Stolz erfiillt.

WEM: Ihre Referenzliste ist lang. Biin-
ting, Volkswagen, die Sparkassen und viele
mehr. Was ist denn aktuell Ihr interessan-
testes Projekt?

Olaf Uri Menke: Jedes Projekt ist fiir
mich aus Marketingsicht gleich spannend.

Wenn es um Innovation geht, steht sicher
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Jtrive.mobi” mit oben auf meiner Liste. Ein
Projekt, das sich der Elektromobilitat widmet.
Das Minchener Unternehmen hat gemein-
sam mit Chefingenieuren aus der Formel 1
ein Lifestylefahrzeug fiir den Strafienverkehr
entwickelt. Der Clou dabei ist, dass der drei-
ridrige Zweisitzer dank seiner Leichtbauwei-
se mit einer herausnehmbaren und tragbaren
Batterie auskommt. Somit ist man unabhéngig
von E-Tanktellen. Man ladt einfach im Biro
an der Steckdose. Mit avisierten Kosten von
unter 10.000 Euro pro ,trive* wollen wir in-
ternationale Markte bedienen. Derzeit laufen
Investorengespriche.

WEM: Das klingt nach einem sehr span-
nenden Projekt mit grofiem Potenzial. Was
ist denn aktuell Ihr griftes Projekt?

Olaf Uri Menke: Das ist ganz klar die Betreu-
ung der Handelsmarke ,Jeden Tag“ fiir den
Auftraggeber Binting Handel und Dienstlei-
stung. Hier kiimmere ich mich um die gesamte
kommunikative Positionierung der Marke
inklusive Konkurrenz - und Zielgruppena-
nalysen, Corporate Design, Packaging, PoS,
Einfilhrungskampagne, monatliche Anzeigen,

Hérfunkspots und alles, was noch dazu gehért.
sJeden Tag” ist eine Preiseinstiegsmarke, die
in Deutschland, Osterreich und Norditalien
in tiber 1000 Markten vertrieben wird. Wir
werden unter dieser Marke nahezu 800 Pro-
dukt-Packagings in 27 Ranges sowohl im Food
als auch im Near- und Non-Food-Bereich ge-
stalten. Eine solche Aufgabe ist natiirlich ein
Traum, da ich mit meiner Arbeit zig Millionen

... gunstig |

geniefen!

Verbraucher ansprechen darf. Natiirlich bin
ich hierbei auf ein gutes Team angewiesen, das
mich in meiner Tatigkeit zu 100 Prozent ver-
lasslich unterstiitzt. Diese Mammut-Aufgabe
erfordert zudem eine perfekt durchdachte
Ablaufplanung. ]

WEM: Vielen Dank fiir das Gespréch und
viel Erfolg bei Ihren aktuellen Projekten!



